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	Бриф разработки дизайна, для

рекламно-полиграфической продукции.

	Дата: 
	Подготовил:   

	Версия:
	Клиент:  



Данный бриф составляется для правильного и своевременного выполнения исполнителем поставленной задачи. Бриф утверждается заказчиком для того, чтобы исполнитель ясно представлял задачи, стоящие перед ним. Бриф - это официальное задание исполнителю. 

Вы можете не отвечать на часть вопросов приведенных ниже, в этом случае исполнитель выполняет работу по своему усмотрению. Изменения по таким работам оплачиваются в соответствии с действующим прайс-листом.

Исходные материалы, заказчика должны предоставляться в окончательном варианте. Изменения изначально предоставленной заказчиком информации оплачиваются в соответствии с действующим прайс-листом.

При ответе на вопрос, имеющий фиксированный список ответов, свой ответ Вы можете выделить другим цветом.

Наименование работы:

	Наименование продукции, вид работ (продукт/услуга)::

	Название компании:

	Бренд:

	Контактное лицо:

	Должность:

	E-mail:

	Телефон:

	Вид деятельности компании:

	Доменное имя ресурса:  http://www.

	Название ресурса:

	

	Задача создаваемого макета / дизайна:



	Формат изделия или размер модуля для СМИ:

	Объем ( кол-во полос) :

	Цветность:

	Дополнительные эл-ты (по необходимости впишите) :

	Ламинация
	
	
	Выборочный УФ лак
	
	
	Навивка на пружину
	

	Тиснение фольгой
	
	
	Офсетный лак
	
	
	Вырубка
	

	Тиснение
	
	
	Евросокба
	
	
	Шелкография
	

	Дизайнерские бумаги (на обложку)
	
	
	Калька между полосами
	
	
	Плотность бумаги

В блоке
	

	Промо.стиль
	
	
	
	
	
	
	

	Классический стиль
	
	
	
	
	
	
	

	Техногенный стиль
	
	
	
	
	
	
	

	Изящный стиль
	
	
	
	
	
	
	

	VIP презентабельность
	
	
	
	
	
	
	

	Сроки работы:                 Не срочно
	
	Срочно 
	до «               « числа

	

	Пожелания к цветовой палитре дизайна:

	

	

	Какие цвета не желательны?

	

	

	Пожелания к стилю дизайна (если есть):

	

	

	

	

	


Внимание!!! В случае если в процессе производства рекламного продукта (макета) Заказчиком  вносятся дополнения и коррективы не оговоренные в начале работ, окончательная стоимость работ может увеличиваться.

Внимание!!! В случае разработки оригинал-макета и верстки многополосных изданий,  в процессе работы заказчику высылается только подготовленная и сверстанная версия, которая в дальнейшем корректируется до полного утверждения. Промежуточные варианты постранично не высылаются.

Внимание!!! Необходимый для верстки текст и таблицы должны быть предоставлены в формате doc или txt. Если предоставляемый текст имеет другое расширение – стоимость и сроки верстки могут быть увеличены.
	
	В этой графе укажите ответы на месте 

описанных вопросов

При ответе на вопрос, имеющий фиксированный список ответов, свой ответ Вы можете выделить другим цветом.

	ПРОДУКТ/ПРОЕКТ/УСЛУГА

Что будет объектом рекламы? Какие особенности товара/услуги необходимо учитывать при разработке?
	Что представляет собой рекламируемый товар/услуга? Единичный ли это предмет или группа предметов (серия)? Новый ли это товар? Есть ли в нем что-нибудь уникальное, особенное? Какие есть особенности в рекламируемых услугах? Каковы основные преимущества ценовой политики? Технология производства товара, услуги, особенности. Эмоциональная составляющая товара.

	РЕКЛАМА КОНКУРЕНТОВ
	Кто основные конкуренты? Какова их технология производства, особенности? Каковы цены конкурентов? Каковы их рекламные коммуникации? Что обычно изображают?  На какие целевые группы направлена их реклама? Как должна выглядеть наша относительно конкурентов? 

	ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

На кого мы собираемся повлиять этой рекламой? 
	Описание целевой аудитории в стандартной терминологии (возраст, пол, уровень доходов, образовательный уровень, тип потребления – новаторы, консерваторы )

Описание типичного представителя.

	Задача создаваемого макета / web-дизайна:
	Чего мы ждем от появления именно этого вида рекламы? Что потребитель должен подумать, почувствовать, сделать после того, как увидит нашу рекламу?

	СОДЕРЖАНИЕ КОММУНИКАЦИИ

основная идея рекламы
	Что мы должны сказать потребителю в одном предложении?

Проверьте эту идею на соответствие следующим требованиям:

Коммуникационная уникальность

Простота

Значимость с т. зр. потребительских стереотипов 

Доказуемость

	АРГУМЕНТЫ


	Аргументы и факты, случаи из жизни, подтверждающие коммуникацию, которые могут быть полезны при работе над идеей рекламы. (В случае разработки креативного макета)

	ТОНАЛЬНОСТЬ СООБЩЕНИЯ, СТИЛЬ 


	Юмор, лирика, серьезность, солидность и т.д.  Можно ли предлагать варианты, основанные преимущественно на слогане? (В случае разработки креативного макета)


	МАТЕРИАЛЫ 
	Какие материалы прилагаются?

Логотип в векторе, рекламные тексты в формате doc или txt, фотографии, графики, картинки с разрешением не менее 300dpi, или четкие изображения для необходимой отрисовки или монтажа и т.д.


СПЕЦИАЛЬНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ

	Где будет использоваться 
	

	Обязательные элементы, логотипы, адреса…
	

	Законодательные ограничения, требования к этому виду рекламы
	


	ОРИЕНТИРЫ

Какие из ранее виденной печатной рекламы или web-дизайна нравятся
Какие из ранее виденной печатной рекламы или web-дизайна не нравятся, 

есть ли визуальные примеры?  По каким критериям оценивали?



	КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РЕЗУЛЬТАТА

На что будем опираться при оценке предлагаемых вариантов 




	ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ 
	Любая дополнительная информация, пожелания, которую Заказчик считает необходимым сообщить.



	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Благодарим Вас за ответы!

Они помогут нам сделать Ваш сайт более качественным и удобным!

Результаты предоставляются в виде ЭСКИЗНЫХ вариантов, окончательный вариант подписывается Заказчиком в распечатке.

	Менеджер компании «100%»
	
	тел. 543-5308

	Менеджер компании

«                                       »
	
	

	Утверждено:
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